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Dream Set Universe

NOTE GENERALI
Una slot nuova ma che può contare sul successo delle 
sue “antenate”. Si tratta di una delle prime produzioni 
di Octavian Gaming con il nuovo payout al 65 per-
cento, realizzata – peraltro – in tempi da record, es-
sendo riuscita ad approdare nei locali già prima del-
la fine di gennaio, che si presenta come una certezza 
per gli operatori. 

DESIGN E GRAFICA  18,5 /20

Semplice ma impeccabile. Con una simbologia piut-
tosto tradizionale ma estremamente accurata e di al-
tissimo livello dal punto di vista qualitativo e in termini 
di risoluzione grafica. Ogni gioco propone un’am-
bientazione accattivante e molto piacevole esteti-
camente: specialmente nei titoli “Princess of the 
Nile” (che piace soprattutto agli amanti dell’anti-
co Egitto)e nell’accattivante “Rodeo Girls”, un gio-
co per gli affezionati.

EFFETTI SONORI E AUDIO  18,5 /20

Anche nelle sonorità, come nella grafica, il prodotto si rivela 
altamente performante, con una qualità notevole garantita an-
che dal supporto di hardware di alto livello in grado da esal-
tarne al meglio le caratteristiche. Piacevoli e accurate le mu-
sicalità di tutti i singoli titoli, che variano tra loro ma sempre 
mantenendo una certa coerenza e una perfetta aderenza alle 
dinamiche di gioco.

GIOCABILITÀ E INTRATTENIMENTO
 19 /20

Abbiamo a che fare con una slot multi-
gioco piacevole e divertente, in grado di 
fondere in maniera pregevole gli elemen-
ti tipici della tradizione delle slot con l’in-
novazione che la software house è sempre 

stata in grado di sfornare, tra un prodotto e l’al-
tro. Con un’impostazione 5 rulli per 3, con 5, 10 
o 15 linee di vincita e la possibilità di frammen-
tare il “bet” a 25,50,100,200 o 300, la slot propo-
ne ben sette titoli diversi: “Princess of the Nile, 
“Secret Island”, “Monte Carlo”, “Wild Cherry”, 
“Witch Magic”, “Rodeo Girls” e “Dragon’s King”. 
Ognuno di questi presenta delle caratteristiche 
che sanno come accontentare il giocatore, come 
già dimostrato nelle versioni precedenti del gio-
co, che anche nella versione con payout al 65 per-
cento dimostra di mantenere un forte appeal, 
grazie al dinamismo di un motore di pagamen-
to estremamente dinamico.
 
PRESTAZIONI  19 /20

Questa slot è appena stata in-
trodotta sul mercato ed è quin-

di troppo presto per dare giudizi ba-
sandosi sui risultati operativi provenienti 
dai locali. Tuttavia, tenendo conto dell’alto 
numero di richieste pervenute al produttore 
dall’uscita del prodotto e ricordando il suc-
cesso delle versioni precedenti dello stesso 
gioco, non possiamo che dare un voto alto 
al nuovo gioco di questa nuova era.

BUDGET  18,5 /20

In questo caso il giudizio è semplice per-
ché si può applicare lo stesso metro già 
adottato per valutare le altre slot dello 
stesso produttore già distribuite e cono-
sciute dal mercato. Con un ottimo rappor-
to tra qualità e prezzo e un’alta affidabili-
tà che rappresenta la vera garanzia per gli 
operatori.

Nome_ Dream Set Univers

Produttore_ Octavian Gaming

Specifiche normative_ Comma 6a del Tulps

Payout_ 65%  |  Ciclo_ 28.000   

IL NOSTRO GIUDIZIO: Una slot bella, ricca e divertente. Che 
conferma il “momento magico” del produttore, che prosegue 
peraltro ormai da diverso tempo, attraversando anche le varie 
rivisitazioni legislative che hanno riguardato il payout. Oltre 
tutto, la slot è arrivata sul mercato in tempi assolutamente 
brevi, offrendo un’alternativa immediata agli operatori, che ne 
favorisce il successo.

DESIGN E GRAFICA

EFFETTI SONORI E AUDIO

GIOCABILITÀ E INTRATTENIMENTO

PRESTAZIONI

BUDGET

18,7 /20
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L ’ U N I V E R S O  D I  O C T A V I A N 
N E L L A  N U O V A  E R A  D E L  G I O C O


